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APRESENTACAO

Abordar o tema das Indicagbes Geograficas € fundamental, atual
e estratégico para o Brasil. O desafio exportador brasileiro € a
crescente exigéncia por produtos de qualidade demandada pelo
consumidor nacional aceleram a necessidade de adogao de
ferramentas inovadoras que possam manter e ampliar mercados.
No Pais, este assunto é “novo”, carecendo, portanto, de
disseminacao de seus conteudos basicos, como também representa
uma grande oportunidade ainda a ser explorada, que acrescenta
um diferencial competitivo importante aos nossos produtos
tradicionais, tanto no mercado interno, quanto no exterior.

A Europa, em sua histéria antiga e atual, tem-se utilizado das
Indicagbes Geograficas como uma importante ferramenta de
valorizagao e protecao de seus artigos tipicos. Mais recentemente,
é nas economias de nagdes emergentes, como india e China, por
exemplo, que estd o reconhecimento expressivo de novas
indicacges, valorizando e apresentando ao mundo um conjunto de
produtos tradicionais, sob a égide da garantia da qualidade original.

Objetivando contribuir para que um maior nimero de artigos, em
especial advindos de micro e pequenos produtores, possam buscar
o reconhecimento através deste recurso, o Sebrae esta
disponibilizando aos leitores esta Cartilha “Indicagbes Geograficas
— Guia de Respostas”. Elaborada com base nas perguntas mais
frequentes sobre o tema, em linguagem clara e objetiva, a publicagao
oferece um conteudo técnico aprofundado, atual e alinhado as
tendéncias mundiais.

Desejamos a todos uma boa leitura!

César Rech Susana Kakuta
Dir. de Adm. e Finangas do Sebrae Nacional Dir. de Operagdes do Sebrae/RS
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O que sao Indicacdes
Geograficas?

O conceito de indicagdes geograficas foi sendo
desenvolvido lentamente no transcurso da historia,
e de forma natural, quando produtores, comerciantes
e consumidores comprovaram que alguns produtos
de determinados lugares apresentavam qualidades
particulares, atribuiveis a sua origem geografica, e
comegaram a denomina-los com o nome geografico
de procedéncia. Este fendbmeno teve inicio com os
vinhos, nos quais o efeito dos fatores naturais era
mais evidente.

Possivelmente, quando se escolhe produtos de
proveniéncia controlada e garantida, € normal que
se disponha de um valor superior ao prego médio
praticado pelo mercado, tendo em vista a confianga
adquirida com a manutengao e controle das
caracteristicas inerentes ao artigo durante décadas
de comercializagao e respeito ao consumidor.

A maior demanda por tais produtos e seu prego
superior facilitou o surgimento de falsificagdes, ou
seja, a ma utilizacdo desse nome geografico em
artigos que nao tinham tal procedéncia. Com o
tempo, foram também surgindo normas especificas
para regular a elaboragao desses produtos e para
controlar o movimento de mercadorias, objetivando
oferecer maior garantia a origem dos mesmos,
surgindo, entdo, o conceito das Indicacbes
Geograficas.



Ha quanto tempo existem
as Indicac¢des Geograficas?

Historicamente, produtos séo rotulados e distin-
guidos desde os primordios da era romana, quando
seus generais e o proprio Imperador César recebiam
anforas (vasos antigos) de vinho com a indicacdo
da regido de proveniéncia e produgao controlada
da bebida de sua preferéncia. A morte era a puni¢édo
dos servigais que entregavam a bebida errada.

Também existem relatos que remontam ao século
4 a.C., na Grécia, com os vinhos de Corinthio, de
icaro e de Rodhes. No Império Romano, com o
marmore de Carrara e com os vinhos de Falerne.
Provavelmente, a Indicagdo Geografica é, dos
institutos do rol da propriedade intelectual, o mais
antigo e certamente o menos usual, em comparagao
com as patentes, marcas e cultivares.






Quais os principios das
Indicagdes Geograficas?

Principio | - Uma Indicagao Geografica precisa
estar consagrada pelo seu uso e por um comprovado
renome.

Principio Il - Esse renome deve ser consequéncia
das caracteristicas qualitativas do produto, deter-
minadas por dois tipos de influéncias ou fatores:

- Fatores naturais, cujo papel precisa ser prepon-
derante (clima, solo, variedades, etc.), que
permitam delimitar uma area de produgao.

- Fatores devidos a intervengdo do homem, cuja
influéncia é de maior ou menor importancia.



Quem utilizou primeiro as
Indicagdes Geograficas?

A Franga tem uma importancia histoérica muito
peculiar neste ramo, sendo uma referéncia mundial,
quando se trata de Indicagdes Geograficas. O selo
oficial de qualidade dos alimentos mais antigo do
pais é a Apelacdo de Origem Controlada (AOC),
criado para regulamentar e proteger o uso dos
nomes geograficos que designam produtos agricolas
e alimentares. No inicio do século passado, em
meio a profundas crises do setor vinicola, surgiu a
Lei sobre Fraudes e Falsificagdes em Matéria de
Produtos ou de Servigos (1905), a qual,
pioneiramente, estabeleceu as bases de protecao
das denominagdes de origem e da qualidade dos
vinhos. Em 1919, uma nova lei francesa veio
consolidar a natureza coletiva do direito de
propriedade sobre a denominagéo de origem,
consagrando, ainda, o direito exclusivo de os
tribunais civis definirem as denominacdes, o
reconhecimento oficial dos sindicatos de defesa
destas e a impossibi-lidade de as denominacdes de
origem cairem em dominio publico.

Neste contexto, nasceram diversas apelagdes de
origem francesas no setor agroalimentar, como o
queijo Roquefort, em 1925. Com o fracasso das
duas leis para resolver as crises vinicolas, a Apelagao
de Origem Controlada foi instaurada e regulamentada
em 1935, quando foram criados o Instituto Nacional
de Apelacdes de Origem (INAO) e o Comité Nacional
para Vinhos e Aguardentes. O sucesso econdémico
dos “vinhos e aguardentes” com AOC incitou a
estender-se as Apelagdes de Origens Controladas
(AOCs) a todos os produtos alimentares por
intermédio de uma Lei de 1990, que criou, no INAO,
os comités nacionais de “Produtos Lacteos” e de
“Produtos Agroalimentares”.



Na Franga, considera-se Apelagao de Origem
Controlada o nome de uma regiao ou local
determinado que serve para designar um produto
agricola ou alimenticio originario dessa area ou
lugar especifico cujas qualidades ou caracteristicas
se devam essencialmente ao meio geografico
especifico, devido a fatores naturais ou humanos,
e que sua producéo, elaboragao ou transformagao
ocorram exclusivamente na regido delimitada. Ja a
Indicacdo Geografica Protegida (IGP) diferencia-se
da AOC por possibilitar que alguma das fases de
producéo possa ocorrer fora da area geografica
delimitada.

Atualmente, a Franca possui 470 Apelacdes de
Origens Controladas de Vinhos, 45 de produtos
lacteos e 23 AOCs de outros alimentos (nozes,
pimentas, etc.), além de 67 Indicagbes Geograficas
Protegidas (IGPs) de diversos tipos (aves, presuntos,
etc.). Existem aproximadamente 600 artigos dentro
do Sistema de Indicagdes Geograficas, onde estédo
inseridos 140 mil produtores, com um volume de
negocios de cerca de 19 milhdes de euros. Um em
cada quatro agricultores franceses esta inserido
neste sistema.

Em julho de 1992, a Comunidade Européia
estabeleceu um sistema de protegéo para nomes
geograficos, envolvendo duas nogdes de protegao:
Denominagao de Origem e Indicacdo Geografica.
Este regramento foi aperfeicoado recentemente,
pelo Regulamento (CE) n°® 510/2006 do Conselho
Europeu, datado de 20 de margo de 2006.

Existem, atualmente, 4.900 IGs registradas na
Comunidade Européia, e destas, 4.200 séo para
vinhos e bebidas espirituosas e 690 para outros
produtos.

Mais informacgbes podem ser obtidas nos sites do
INAO (www.inao.gouv.fr) e da Comunidade Européia
(www.europa.eu.int).



O que compreende uma
Indicagcado Geografica?

Uma Indicagao Geografica compreende dois niveis:
a Indicagéo de Procedéncia e a Denominagéao de
Origem.

A Indicagéo de Procedéncia é o nome geografico
de um pais, cidade, regiao ou localidade que se
tornou conhecido como centro de producao,
fabricagédo ou extragédo de determinado produto ou
prestacdo de um servigo especifico.

A Denominagéo de Origem € o nome geografico
de um pais, cidade, regido ou uma localidade que
designe produto ou servigo cujas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusivamente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e
humanos.



Quais os objetivos das
Indicagdes Geograficas?

As Indicagbes Geograficas sdo uma ferramenta
coletiva de promogéo comercial dos produtos. O
sistema de IGs deve divulgar os artigos e sua
heranga historico-cultural, considerada intransferivel.
Esta heranga segue especificidades oriundas da
boa definicdo da area de produgéo, da disciplina
com que os produtores se responsabilizam pela
garantia da qualidade da elaboragao (autocontrole)
e pelo nome e notoriedade que precisa ser
firmemente protegido.

Este sistema permite que os territérios promovam
seus produtos através da autenticidade da produgao,
direito reservado aos produtores da regido de
abrangéncia.

As IGs tém significado de criar valor local. Quando
o0 nome do artigo recebe a protecao de Indicagéo
Geografica, a comunidade local beneficia-se com
um impacto extremamente positivo.

O sistema de IGs é uma ferramenta de desen-
volvimento e promogao regional. As Indicagdes
Geograficas tém papel importante em areas onde
ha baixos volumes de produgao e escala, em fungao,
na maioria das vezes, da tradicionalidade da
produgéo. Nestas regides, as IGs podem ajudar a
manter e desenvolver as atividades da produgéo,
buscando agregar valor justamente a esta tipicidade.

As Indicacdes Geograficas também sdo uma
ferramenta de preservacdo da biodiversidade, do
conhecimento regional e dos recursos naturais, e
podem oferecer contribuicdes extremamente
positivas para as economias locais e o dinamismo
de cada regiéo.



Quais os beneficios de uma
Indicagdo Geografica?

a) Beneficios baseados na protecéo:

- Protegao de um patriménio nacional e econdmico:
das regides, do manejo, dos produtos.

- Protec&o dos produtores.

- Protegéo dos consumidores.

- Nao permite que os outros produtores, ndo incluidos
na zona de producéo delimitada, utilizem a indicagao.

- Protecéo da riqueza, da variedade e da imagem
de seus produtos.

b) Beneficios baseados no desenvolvimento rural:

- Manutencéo da populagédo nas zonas rurais.

- Geragao de empregos.

- Vitalidade das zonas rurais (crescimento do turismo).

- Satisfagédo do produtor, orgulho da relagédo produto
e produtor.

- Contribuicdo para a preservagao das particulari-
dades e a personalidade dos artigos, que se cons-
tituem em um patriménio de cada regiao.

c) Beneficios baseados na promogéo e facilidades
de exportagéao:

- Garantia de produtos de notoriedade, originais e
de qualidade.

- Afirmacéo da imagem auténtica de um artigo.

- Reconhecimento internacional.

- Facilidade de presenga do produto no mercado.

- Acesso ao mercado através de uma marca coletiva
e de renome.

- Identificagdo do produto pelo consumidor dentre
outros artigos.

- Estimulo a melhoria qualitativa dos produtos.

d) Beneficios baseados no desenvolvimento
econdmico:

- Aumento do valor agregado dos artigos.

- Incremento do valor dos iméveis da regido.

- Estimulo aos investimentos na propria zona de produgzo.
- Desperta o desenvolvimento de outros setores.



Quais os exemplos mais

famosos de Indicacdes
Geograficas?

Alguns exemplos desses produtos de notavel
qualidade identificados como Indicacdes Geograficas
s&o:

EUROPA

Franga: Champagne - o vinho espumante prove-
niente dessa famosa regido francesa; os magnificos
vinhos tintos da area de Bordeaux; os queijos das
regides de Roquefort, Comté, Cantal e Camember,
e o Cognac. Portugal: o vinho da regido do Porto
e 0 queijo da Serra da Estrela. Italia: o presunto de
Parma e os queijos Parmeséao e Grana Padano.
Espanha: o presunto cru Pata Negra; torrones de
Alicante; massa pao de Toledo; azeite de oliva dos
Montes de Toledo; citricos de Valéncia; e o agafréo
da Mancha.

AMERICA LATINA

Café da Coldmbia (a primeira Indicagcdo Geografica

de fora da Europa a solicitar reconhecimento como
IG no continente europeu); o pisco do Peru; tequila
e o café Vera Cruz - México; café Blue Montain -
Jamaica; café de Antigua - Guatemala; e os famosos

charutos de Cuba.

AFRICA
Oleo de oliva de Aragan - Marrocos; cebola violeta
de Galmi - Nigéria; abacaxi da Guiné; cha do
Quénia.

ASIA

Arroz Basmati e cha Darjjeling - india; cha de Longjiin
e o vinho amarelo de Shaoxing - China; e o cha do
Sri Lanka.






Como se pode detectar uma

potencial Indicacao
Geografica no Brasil?

Quando um produto ou alimento possui em seu
nome referéncia a zona de produgao e cujas
caracteristicas de qualidade decorrem dos atributos
desse territorio (solo, clima, vegetagéo, topografia)
e do saber fazer (tradigéo) dos produtores, e quando
esse artigo conquistou notoriedade (por seus
atributos), pode-se considerar que esta tipicidade
unica é como a originalidade criativa, isto €, um bem
imaterial. O bem imaterial é propriedade coletiva
inseparavel do territorio de producéo, do qual os
produtores sao usuarios. Este direito de uso é
compa-ravel ao direito de exploragao de uma patente,
com a diferenga de que nas Indicagbes Geograficas
o direito de uso € monopdlio dos produtores do res-
pectivo territorio, sem limitagdes de utilizagao,
enquanto persistirem os fatores técnicos naturais e
humanos que lhe deram origem.



O Brasil tem potencial

na implementagao de
Indicagcdes Geograficas?

Sim, o Brasil, especialmente em funcédo da
diversidade cultural, dos ecossistemas tipificados e
da tradicdo gastrondmica e produtiva brasileira, tem
condi¢cbes de implementar iniUmeras Indicacdes
Geograficas. Ao longo do tempo, as IGs podem vir
a apresentar uma importancia socioecondmica
similar a que existe nos paises da Europa. Para que
isso ocorra, € necessario que se estabelega uma
politica de estimulo ao desenvolvimento das
Indicagdes Geograficas, bem como avancgar no
regramento legal. Os governos, os produtores e as
instituicdes representativas dos setores produtivos
devem estar envolvidos. Ha necessidade de se criar
competéncias nesta tematica, internalizar conceitos,
identificar regides/produtos potenciais e trabalhar
para que estas possiveis |Gs sejam estruturadas e
reconhecidas.

As Indicagdes Geograficas, como sinal de qualidade,
podem gerar riqueza, agregar valor, diferenciar e
qualificar a produgdo, bem como propiciar
desenvolvimento através da propriedade intelectual.
As IGs podem conferir originalidade a producgéo
brasileira, proporcionar a expansao da participagao
no mercado internacional, fortalecer a competi-
tividade dos produtos no mercado interno e, a
exemplo dos vinhos, oportunizar a participagéo da
agricultura familiar.

Sem sombra de duvida, o Brasil possui enorme
potencial no desenvolvimento das Indicagoes
Geograficas. Um exemplo desta capacidade foi
evidenciado pela Embrapa, maior centro de pesquisa
agropecuaria da América Latina, quando identificou
mais de 30 areas geograficas com condigbes de
abrigar centros de obtencao de produtos que podem
ser reconhecidos como IGs.



Existem Indicacbes

Geogréficas reconhecidas
pelo INPI no Brasil?

Sim, ha duas Indicagdes Geograficas. O Vale dos
Vinhedos, no Rio Grande do Sul, que foi a primeira
IG reconhecida pelo INPI, e o café do Cerrado
Mineiro.

A estruturagdo do caso “IP Vale dos Vinhedos” teve
inicio em 1995, com a criagdo da Associacao de
Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos
(Aprovale). O nome geografico “Vale dos Vinhedos”
surgiu da denominagao de um distrito do municipio
de Bento Gongalves (RS). Nos anos seguintes,
foram desenvolvidas inUmeras agdes para estruturar
a Indicagao Geografica, dentre as quais um projeto
de pesquisa para descrever, quantificar e qualificar
a area geografica e seu potencial para o estabele-
cimento de critérios de delimitagdo geografica. Em
2001, foram definidas as normas de produgao para
IP, estabelecendo-se os padrbdes de produgao e
controle, quando foi criado o Conselho Regulador
da Indicagédo Geografica do Vale dos Vinhedos. Em
2002, ocorreu o reconhecimento de direito, pelo
INPI, da Indicagéo Geografica do Vale dos Vinhedos.

Ja o caso “IP Cerrado Mineiro” teve a sua origem
na difundida idéia do “single origin coffee”, ou cafés
de origem determinada, em que os consumidores
escolhem seus “blends” (misturas) entre diversas
qualidades do produto no mundo inteiro.

O café do Cerrado Mineiro, responsavel por 10%
da producgao nacional, organizou-se em torno do
Conselho das Associagdes de Produtores de Café
do Cerrado (Caccer). Em 1998, a entidade firmou
contrato de fornecimento com algumas torrefadoras
brasileiras, que passaram a utilizar o selo “Café do
Cerrado”. O uso da marca ja envolvia, desde entao,



uma complexa estrutura de monitoramento,
composta das seguintes etapas:

- certificagao do Café Verde pelo Caccer;

- utilizagdo do selo pela industria;

- controle do uso dessa marca no varejo.

Em 2005, o Conselho recebeu o reconhecimento
de direito, pelo INPI, da Indicagdo Geografica do
Cerrado Mineiro para o café.



As Indicacdes Geograficas

sao uma ferramenta valida
no coméercio internacional?

Sim. As Indicagbes Geograficas sdo um direito de
propriedade intelectual, do mesmo modo que as
patentes e as marcas. Esta prerrogativa é expressa
e reconhecida pelo tratado de comércio sobre os
direitos de propriedade intelectual da Organizagéo
Mundial do Comércio (OMC), conhecido como TRIPS
(Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights).

No artigo 22 do tratado, as IGs sao definidas como
“indicagbes que identificam produtos com origem
no territério, regido ou localidade deste, onde a
qualidade, reputagéo ou outras caracteristicas do
artigo devam-se essencialmente a origem
geografica”. Esta definicdo das Indicagbes
Geogréficas é extre-mamente ampla, e pode incluir
produtos agricolas, agroalimentares, artigos
industriais e artesanato, desde que tenham
associagdo com a origem geografica.

Tal acordo exige que todos os paises membros da
OMC oferegam protegao contra o uso néo autorizado
das Indicagbes Geograficas por configurar concor-
réncia desleal. Discute-se na OMC algumas
propostas relativas a protegao das IGs, como a
criacao de um sistema multilateral de notificacéo e
registro de Indicagbes Geograficas para vinhos e a
extensao da protecdo prevista para vinhos e
destilados aos demais artigos e servigos.

E importante que ndo se confunda as IGs com
indicacdes de locais de producéao, que determinem
somente o lugar de elaboragéo dos produtos, sem
qualquer tipo de ligagdo com o meio, como a
referéncia “made in China”, por exemplo.



Um produto com Indicagao

Geografica € melhor que
um sem IG?

O produto portador de uma Indicagdo Geografica
tem identidade propria e inconfundivel. Isto ndo quer
dizer que ele seja melhor que seus similares, mas
certamente é diferente. Possui notoriedade gerada
através de uma qualidade superior, intima ligagéo
com o territério e um sistema de garantia desta
qualidade.



Qual a vantagem de uma

Indicacdo Geografica para
0s consumidores?

O regulamento técnico de produgédo, que obriga-
toriamente faz parte da estrutura técnica de uma
Indicagédo Geografica, garante ao consumidor final
a qualidade e tradicionalidade exigida por ele. Cada
vez mais 0os consumidores estdo atentos ao que
compram e, principalmente, ao que estéo colocando
em seus pratos. Suas expectativas estdo muito
maiores que no passado, particularmente nas
questdes relacionadas a forma de elaboragéo dos
produtos e a sua origem. Se os artigos oferecidos
possuirem um sistema que assegure qualidade e
originalidade, os consumidores poderao até pagar
mais por eles.

As garantias das IGs estdo expressas nos seguintes
itens:

- A origem, o método de produgéao e elaboragéo e
a especificidade dos produtos, respeitando os requi-
sitos técnicos de qualidade;

- A identificacao e informacdes claras, através do
selo da IG;

- Garantia da rastreabilidade dos produtos.

Além disso, as Indicagdes Geograficas ddo aos
artigos significados historico-culturais, familiaridade
com a tradicionalidade local, gastronomia, ligacdes
estreitas com o mundo rural.



Em nivel internacional, o
consumidor reconhece e

valoriza as Indicacdes
Geograficas?

Um estudo desenvolvido pela Comissao Européia
de Comércio, em 1999, levantou dados relacionados
a percepgao e tendéncias dos consumidores quanto
a produtos com Indicagéo Geografica. Os resultados
foram os seguintes:

- Os consumidores europeus percebem as |IGs como
garantia de origem (37%), garantia de qualidade
(37%), garantia de lugar e método de produgéo
(56%) e tradicéo (17%).

- As Indicagbes Geograficas representam uma ferra-
menta com um potencial atrativo de comercia-
lizacdo para produtores de todo o mundo, pois
43% dos consumidores europeus ja estao dispostos
a pagar um preco até 10% maior por produtos com
IG e cerca de 11% destes aceitam pagar um prego
entre 20% e 30% maior por artigos com Indicagéo
Geografica, altamente diferenciados.



O consumidor brasileiro

sabe reconhecer e valorizar
uma Indicagcao Geografica?

No Brasil, o tema Indicagbes Geograficas & prati-
camente desconhecido dos consumidores e do
publico em geral. Todo o esforgo da implementagéo
de uma IG, que objetiva a protecéo de determinado
produto tipico por meio de um selo distintivo de
diferenciagéo, materializa-se nos diversos mercados
através da capacidade de reconhecimento desses
produtos pelos consumidores. Se eles ainda nao
sabem bem o que é uma Indicagdo Geografica e
qual a sua importancia para o Pais, é fundamental
que se tenha uma estratégia de comunicagao,
informando-os sobre os diferenciais que o produto
com o selo de |G apresenta, em relagdo aos demais.

O reconhecimento de uma Indicagdo Geografica
acontece através de um selo de identificagdo no
artigo, porém, mais do que isso, € necessario que
se estabelega uma discussdao sobre o
posicionamento da IG no mercado, os recursos de
comunicacgéao ao longo da cadeia, o papel do Estado
como provedor e regulador das informagdes contidas
nos produtos, além da comunicagdo com o
consumidor, entre outros aspectos do marketing.

E necessario e imperativo “marquetear” sobre o
temal!






Quais os paises que mais
estao apoiando e

desenvolvendo o sistema
de Indicacbes Geograficas?

Apos o tratado de comércio denominado TRIPS,
varios paises comegaram a dar uma maior
importancia para a protegao de seus produtos tipicos.
A China é um exemplo importante neste aspecto,
pois, nos ultimos 5 anos, depois de firmar um acordo
de cooperagao técnica com a Franga, instituiu e
promoveu mais de 300 Indica¢des Geograficas para
seus artigos tradicionais. A Asia, em fungéo de
milhares de anos de histdria, é o continente com
maior potencial nas IGs. Esta tendéncia esta presente
nas politicas que vém sendo implementadas em
paises como a india, Vietna, Tailandia, Mongdlia e
a proépria China.

Na América do Norte, o México tem desenvolvido
e utilizado a protegado de suas Indicagbes
Geograficas, possuindo, atualmente, 11 IGs. A
tequila, com um mercado mundial de 6 bilhdes de
dolares, e com 80% da sua produgéo direcionada
a exportagdo, teve um incremento de fabricagdo de
56%, apos a instituicdo da IG.

Na América Central, o exemplo mais famoso é o
dos charutos cubanos, mas também existem
inimeros exemplos de IGs de cafés na Jamaica,
Costa Rica e Guatemala.

A América do Sul ainda tem poucos exemplos e
politicas de desenvolvimento das Indicagbes
Geograficas. Este assunto comega a ser discutido
em paises como Colémbia, Peru, Chile e Brasil.

A Europa ainda continua sendo o bergo das IGs,
com destaque para Franga, Italia, Portugal, Espanha,
Croacia e Suiga.



Existe alguma instituicao

que represente e defenda
as Indicac¢des Geograficas?

Cada nacédo é responsavel pela instituigdo do
regramento legal e pela protecdo de suas Indicagbes
Geogréficas, pois elas sdo um patriménio nacional.

De outro lado, por parte dos produtores, em 2003,
nasceu a primeira organizagao internacional para
a promogao e defesa das IGs, denominada ORIGIN
(Organization for an International Geographical
Indications Network). A ORIGIN ¢é integrada por
produtores de cerca de 30 paises da Europa, Africa,
América Latina e Asia, e tem como objetivos:

- Promover mundialmente o conceito das IGs;

- Incentivar as nagbes a adotar legislacao pertinente
sobre as IGs;

- Aumentar o numero de paises favoraveis as Indi-
cacbes Geograficas dentro do comércio
internacional;

- Manter presséao para que a protegao das IGs seja
uma prioridade nas negociagdes internacionais;

- Lutar contra usurpagoes;

- Incentivar parcerias entre seus membros, transfe-
rindo tecnologias, somando experiéncias e
informacdes, além de opinides dos produtores nas
negociacgoes internacionais para a protecao das
IGs.

Mais informacbes podem ser obtidas no site
Www.origin-gi.com



Qual é o caminho para

solicitar o reconhecimento
de uma IG?

O reconhecimento de uma Indicagdo Geografica
origina-se do esforgo de um grupo de produtores
que se organizam para defender seus produtos,
motivados por um lucro coletivo e de forma voluntaria.

Porém, na maioria dos casos, nao existe uma
organizagao dos produtores com o intuito de buscar
a protecdo através de uma IG, até por falta do
conhecimento de que aquele patriménio de sua
propriedade pode ser protegido. Neste sentido, o
primeiro passo € a articulagao dos produtores para
a construcéo do processo de reconhecimento da
Indicagao Geografica. Esta organizagao pode originar
a institucionalizagéo de uma entidade defensora da
IG, como, por exemplo, a Associagao de Produtores
de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (Aprovale).

O segundo passo é realizar o levantamento histérico-
cultural que buscara elementos comprobatérios de
que a regido realmente tem a notoriedade para se
tornar uma Indicagéo Geogréfica. E de fundamental
importancia, nesta fase, buscar evidéncias concretas
deste reconhecimento, alicergado em bibliografias,
fotografias, reportagens de jornais e entrevistas,
entre outras fontes, sob orientagcdo de um
responsavel técnico.

O terceiro passo € a construgédo de um sistema de
garantia de qualidade para o produto (Regulamento
Técnico de Produgéo), voluntario e que servira para
fins de autocontrole, definindo e documentando as
etapas do processo, garantindo, assim, a tipicidade
do artigo. Também deverdo estar descritos os
métodos de verificagéo e rastreabilidade, as caracte-



risticas do produto final e a sua apresentagao junto
ao consumidor final. E importante ressaltar que,
para a producao do artigo, a obediéncia aos
requisitos compulsérios estabelecidos por lei, nas
esferas municipal, estadual e federal, devera ser
observada.

A criacéo do Conselho Regulador da |G é o quarto
passo. O Conselho € responsavel pela gestao,
manutencgao e preservacao da Indicagao Geografica
regulamentada. Devera orientar e controlar a
produgéo, a elaboragéo e a qualidade dos artigos
amparados pela IG nos termos definidos no
Regulamento Técnico de Produgéo. A formagao do
Conselho Regulador devera privilegiar a participagdo
de todos os membros da cadeia produtiva, da
elaboragédo ao consumidor final, e de entidades
tecnologicas afins.

ApOs esses passos, define-se a entidade que sera
a detentora da tutela da IG e que encaminhara a
solicitagdo do reconhecimento ao INPI.



E importante buscar apoio
técnico especializado para

a construcao de um
processo de reconhecimento?

Sim. O processo de encaminhamento do reconhe-
cimento de uma Indicagdo Geografica é técnico e
oneroso. Neste sentido, a procura por consultoria
especializada é um caminho importante, pois podera
avaliar sobre a pertinéncia de se buscar uma IG
para um produto especifico, bem como, nas etapas
posteriores, assegurar conteudo técnico e requisitos
essenciais ao sucesso na obtencdo de uma
Indicagéo Geografica.



Para quem se solicita o

reconhecimento de uma
Indicagao Geografica?

No Brasil, a Lei 9.279, de 14/05/1996, que regula
os direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial, inovou ao determinar que o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI) deveria
estabelecer as condi¢des de registros das Indicagdes
Geograficas.

O INPI, através dos atos normativos 134 e 143, de
15/05/1997 e 31/08/1998, respectivamente, instituiu
as normas de procedimentos e formularios proprios
que precisam ser utilizados para apresentacao de
requerimento de registro de uma IG.

Mais informagdes podem ser obtidas no site do INPI
(www.inpi.gov.br).



Quais documentos devem
ser encaminhados?

Para o encaminhamento do processo de reco-
nhecimento de uma Indicagcao Geografica ao INPI,
sd0 necessarios os seguintes documentos:

- Pedido de Registro de Indicagdo Geogréfica;

- Guia de recolhimento - comprovante de paga-
mento de titulos - Cédigo 600 - pedido de Registro
de Reconhecimento de Indicagdo de Procedéncia;

- Documentos comprobatorios do reconhecimento
da area geografica de reconhecida notoriedade na
producao do determinado produto ou servigo
(levantamento histérico-cultural que comprova o
reconhecimento);

- Relagdo dos associados fundadores da entidade
solicitante do reconhecimento;

- Ata da Assembléia Geral de Constituicdo da en-
tidade proponente;

- Estatuto Social da entidade proponente;
- Cadastro Nacional da Pessoa Juridica;
- Ficha Cadastral da Pessoa Juridica;

- Regulamento Técnico de Qualidade da Indicagao
Geogréafica;

- Laudo técnico da delimitagao da area geografica
de abrangéncia da Indicagdo Geografica;

- Etiqueta Figurativa.



Qual o tempo necessario até

uma Indicagao Geografica
ser reconhecida pelo INPI?

O pedido do reconhecimento passara por um exame
formal. Caso nao esteja corretamente instruido,
podera haver formulagdo de exigéncia para que, no
prazo de 60 dias, se promova a regularizacao sob
pena de arquivamento definitivo do processo.
Estando a solicitagcdo em situacao regular, sera
verificado se nao se trata de nome geografico que
se tornou de uso comum para aquele produto ou
servigo.

Se o pedido estiver devidamente instruido, sera
publicado na Revista da Propriedade Industrial (RPI)
para que terceiros se manifestem, no prazo de 60
dias. Havendo manifestagdo ou nao, apos este
periodo, a solicitacdo sera objeto de exame de
mérito. Uma comissao especial, composta por cinco
servidores e presidida pelo diretor de marcas,
examinara e decidira sobre o pedido. O deferimento
da solicitagdo encerra a instancia administrativa.
Se indeferida, cabe pedido de reconsideragao ao
presidente do INPI, no prazo de 60 dias. Confirmada
a decisdo anterior, encerra-se a instancia adminis-
trativa.
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